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RESUMO: A identificagdo de linhas de orientagdo estratégica para a DOP (Denominagdo de Origem
Protegida) da Carne Mirandesa é o tema central deste artigo. Para o fazer, realizou-se uma analise
SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities and Threats) na qual o crescimento concentrado, a
diferenciacdo do produto e a qualidade, emergiram como estratégias que, na actualidade, constituem
o pilar lucrativo da fileira. A estratégia de desenvolvimento do produto, de que é exemplo o chourico
mirandés, encontra-se numa fase inicial de implementacdo. Por seu lado, a diversificagdo concéntrica
surge como uma estratégia capaz de valorizar partes da carcaca até agora pouco ou nada
aproveitadas. Num cendrio optimista, no qual se consiga aproveitar todo o potencial da actividade, as
estratégias de penetragdo e desenvolvimento de mercado poderdo vir a revelar-se interessantes.
Num cenario mais pessimista, cujos estrangulamentos ndo possam ser debelados, resta prosseguir
uma estratégia de reducdo de custos e, em ultima instancia, a liquidacdo da actividade.
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RESUMO: Este estudo tem como objectivos conhecer o perfil do consumidor do mel e descrever os
seus habitos de consumo e compra. Foi elaborado um estudo quantitativo que teve como base a
construcdo de um questionario, que foi aplicado a 172 individuos do Distrito de Braganga. Através da
analise descritiva dos dados faz-se a caracterizagdo da amostra e descrevem-se os habitos de
consumo e compra do mel. Participaram neste estudo 172 individuos, dos quais 41,9% sdo do sexo
masculino e 58,1% sdo do sexo feminino. Verificou-se que a esmagadora maioria é consumidor de
mel (94,8%), prefere o mel da regido porque esta mais disponivel, é mais saboroso e tem qualidade
(70,9%). A principal forma de utilizagdo do mel é combinado com outros alimentos (60,5%), o local
preferido para a sua compra é junto do produtor (51,7%) e o factor que mais pesa na decisdo de
compra é o paladar (52,3%).
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RESUMO: Esta comunicagao tem por objectivos tragar o perfil do consumidor do Presunto de Chaves;
conhecer os seus habitos, as suas preferéncias e as suas atitudes; determinar o grau de influéncia de
caracteristicas, designadamente, pessoais, sociais, geograficas, econdmicas e contextuais, na decisdo
de compra deste produto e verificar a existéncia de diferengas de atitudes e comportamentos entre
grupos no que diz respeito ao consumo deste tipo de produto. Esta investigacdo apoia-se em dados
primarios obtidos através da aplicagdo de um questionario a 200 turistas e ou visitantes do concelho
de Chaves no periodo de Julho a Outubro do ano de 2006.
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RESUMO: O objectivo deste estudo é conhecer o perfil, os habitos e as atitudes dos consumidores da
carne mirandesa DOP, a fim de melhor responder as suas necessidades, gostos e habitos. A
investigacdo prosseguiu com a aplicagdo directa dos questionarios (165 questionarios) aos
consumidores de carne mirandesa DOP em trés locais de venda (Braganca, Chaves, Porto) desde
Fevereiro de 2009 a Novembro de 2009. Do total de inquiridos 65% tém idades compreendidas entre
0s 41 e os 60 anos, 29% possuem como nivel de escolaridade o ensino secundario e 20% apresentam
um rendimento liquido mensal de 1350 a 1800 €, o que significa que para 20% dos inquiridos os
rendimentos do seu agregado familiar estdo compreendidos entre 3 e 4 Saldrios Minimos Nacionais.
Nos agregados familiares dos inquiridos (com um minimo 1 pessoa e um maximo 6 pessoas)
maioritariamente é a mulher a responsavel pela compra e pela confecgdo de produtos alimentares,
sendo a maioria das compras feita semanalmente. De entre os respondentes 69% frequentam
restaurantes num més entre 1 a 3 vezes, destes, 61% frequentam restaurantes que servem carne
mirandesa. Os trés aspectos que diferenciam positivamente a carne Mirandesa sdo a tenrura (28%), a
suculéncia (23%) e o sabor (21%)). Em relagdo a compra de pratos pré-cozinhados verifica-se que 53%
dos consumidores inquiridos estdo dispostos a comprar.
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RESUMO: Este estudo tem como objectivos conhecer o perfil do consumidor dos enchidos
DOP/IGP/ETG da Regido de Tras-os-Montes e descrever os seus habitos de compra e consumo. Os
dados foram recolhidos através de um questiondrio que foi aplicado, directamente, a populagdo do
Concelho de Braganca, durante os meses de Junho e Julho de 2011. Neste estudo participam 376
individuos (43,4% do género masculino e 56,6% do género feminino) com uma média de 38,9 anos de
idade (DP+16). Do total de respondentes, 53,5% sdo profissionalmente activo, 55,8% possuem até 12
anos de escolaridade e 51,6% residem na cidade de Braganga. A maioria dos inquiridos (58,8%) é
consumidora de enchidos. Destes, mais de 80% afirma consumir enchidos da Regido de Trdas-os-
Montes mas apenas 32% consome produtos DOP/IGP/ETG. Os produtos mais consumidos sdo as
Alheiras de Mirandela (50%) e de Vinhais (45%), a Chourica de Carne e o Salpicdo de Vinhais (ambos
com 41,3%).

Palavras-chave: Enchidos, Denominagdo Origem Protegida (DOP), Indicagdo Geografica Protegida
(IGP), Especialidade Tradicional Garantida (ETG), Trads-os-Montes, Portugal



