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O desafio

Encontrar formas apropriadas de
desenvolvimento sustentavel para as
areas rurails da Europa respondendo as
pressoes do mercado
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Contexto Politico

Mudancas significativas afectando o0 mundo
rural da Unirao Europeia;

As pequenas e médias cidades podem vir a
assumir um papel relevante na  futura
diversificacao da economia rural; e,

Concentracao do crescimento de um
relativamente grande numero de centros
populacionais de dimensao i1ntermedia podera
ajudar o desenvolvimento sustentavel.
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Pequenas e médias cidades, Porqué?

Economias de aglomeracao;

Concentracao de capacidades humanas e
institucionals:

Estruturas administrativas; e,

Conservacao de activos ambientals do
mundo rural ‘“aberto™.
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Necessidade da Investigacao

Investigar o grau de iIntegracao dos
agentes economicos; familias e
empresas na sua comunidade local
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Objectivos cientificos

Medir os fluxos de bens, servigcos e emprego entre
empresas e familias numa amostra de 30 pequenas e
médias cidades em meio rural;

Comparar os niveis de Iintegracdao economica local de
diferentes cidades em termos de dimensao do tipo de
actividade economica dominante;

Retirar conclusoes que _ permitam  recomendacoes
politicas ao nivel local regional, nacional e da Uniao
Europela ; e,

Obter uma fonte de dados ao nivel dos diferentes
espacos da U.E. acessivel a todos o0s que pretendam
quantificar os 1mpactos das politicas ao nivel das
economias rurails.
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Metodologia de Investigacao

Técnicas desenvolvidas para medir a dimensédao e a
distribuicao das transaccoes economicas (Harrison-
Mayfield, 1993; Courtney and Errington, 2000;

Questionarios preenchidos pelos agentes economicos ou
entrevistas cara a cara; e,

As equipas Marketowns desenvolveram estas metodologias
com o fim de comparar a integracao local das empresas,
e das familias agricolas e nao agricolas, em trés tipos
de cidades em cinco paises: UK (Reino Unido), Franca
(FR), Paises Baixos (NL), Polonia (PL) e Portugal (PT).

o
MARKETOWNS i&ﬁ




Seleccao das cidades

Pequenas Médias
(5 000-20 000) (20 000 -40 000)
Area onde o emprego na v v

agricultura esta muito acima
da média nacional

Area onde 0 emprego no
turismo esta muito acima da
meédia nacional

Area perto de uma grande
regido metropolitana
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Seleccao das cidades

A economia local é a cidade e a sua area envolvente num
raio de 7km e a economia local alargada vail atée aos
16km;

Dados secundarios foram recolhidos em 60 cidades (12 em
cada pais). Dados utilizados:
e dimensao da populacédo, distribuicao por 1idades,

economicas desenvolvidas (taxa de actividade), estrutura de

emprego por sector de actividade econdomica (turismo,
agricultura); e,

Cidades com as mesmas caracteristicas TfToram depois
escolhidas pela equipa coordenadora do projecto.
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Seleccao das cidades

Tipo de Area

Pequenas cidades

Médias cidades

Agricultura

Brioude (FR)
Leominster (UK)
Dalfsen (NL)
Glogowek (PL)
Mirandela (PT)

Mayenne (FR)
Tiverton (UK)
Schagen (NL)
Jedrzejow (PL)
Vila Real (PT)

Turismo

Prades (FR)
Swanage (UK)
Bolsward (NL)

Duzniki (PL)

Tavira (PT)

Douarnenez (FR)
Burnham-on-Sea (UK)
Nunspeet (NL)
Ultsron (PL)
Silves (PT)

Peri-urbana

Magny-en-Vexin (FR)
Towcester (UK)
Oudewater (NL)

Ozarow (PL)
Lixa (PT)

Ballancourt-sur-Essonne (FR)
Saffron Walden (UK)
Gemert (NL)

Lask (PL)
Esposende (PT)
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Instrumentos da 1nvestigacao

3 Instrumentos de recolha de
informacao:

e Inquérito a empresas nao agricolas;
e Inquérito a empresas agricolas; e,

e Inquéritos a agregados familiares agricola e
nao agricolas.

e Em cada pais foil realizado um estudo
piloto de Marco a Junho de 2002,
decorrendo a recolha de Informacao de
Setembro de 2002 a Junho de 2003.
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Area rural
envolvente

Vendas

Consumo )
das familias Area rural

envolvente




Trabalho de campo

Reino Unido, Franca e Paises Balxos
enviaram o questionario pelo correio,
efectuando visitas e contactos
telefonicos para iIncrementar as taxas
de resposta; e,

Portugal e Poldnia efectuaram
entrevistas cara a cara.
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Trabalho de campo

NUmero de inquéritos a efectuar em cada uma das areas de estudo

Cidades agricolas

Cidades turisticas e peri-urabanas

Agregados familiares ndo agricolas: area
urbana 100; area rural 50

Empresas ndo agricolas: area urbana 100;
area rural 30

Empresas agricolas e agregados familiares

agricolas: 100;

Agregados familiares ndo agricolas: area
urbana 100; area rural 50

Empresas ndo agricolas: area urbana 100;
area rural 50

Empresas agricolas e agregados familiares

agricolas: 30
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‘'rabalho de campo

UK

FR

NL

PL

PT

Total

Urbana/Rural

Urbana/Rural

Urbana/Rural

Urbana/Rural

Urbana/Rural

Urbana/Rural

Empresas
Nao
agricolas

320/185

353/187

410/469

594/299

603/261

2280/1401

Empresas
Agricolas

107

174

416

573

291

1527

Familias
nao
Agricolas

781/393

4721260

811/325

440/203

600/305

3104/1486

Familias
Agricolas

108

396

508

o
MARKETOWNS i&ﬁ




Analise dos Resultados

Analise descritiva das empresas e familias agricolas e ndo agricolas

Integracao local das compras e das vendas das empresas agricolas e ndo agricolas
Integracao local das compras dos agregados familiares agricolas e nao agricolas
Integracao local do emprego

|dentificacdo das caracteristicas dos agentes economicos que influenciaram a
Integracao local
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Analise descritiva das empresas agricolas e nao agricolas

A maioria dos inquéritos das empresas agricolas e nao agricolas, foi
respondido pelo respectivo dono ou gestor;

A maioria das empresas nao agricolas sdo pequenas empresas independente
sem filiais e que estédo na localidade ha muito tempo;

Fraca ligacao ao sector primario especialmente nas cidades peri-urbanas;

A dimensao das empresas agricolas em termos de area difere muito de pais
para pais. A Franca e o Reino Unido tém as maiores exploracdes agricolas e
Portugal as menores; a dimenséo das cidades € quase irrelevante;

No Reino Unido e na Franca predominam as exploracOes especializadas em
cerais e em producao animal enquanto em Portugal as culturas permanentes
sao as mais importantes e a horticultura aparece associada a pequenas cidades
peri-urbanas; e,

A percentagem do rendimento obtida da actividade agricola é elevada nos
Paises Baixos. Em todos os paises o0 tipo e a dimensdo das cidades séo
iIrrelevantes.
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Analise descritiva das familias agricolas e ndo agricolas

As familias ndo agricolas a ndo ser em Franca sao proprietarias das casas onde habitam.
Nos paises mais desenvolvidos a dimensao do agregado familiar € menor em especial no
Reino Unido e maior na Polonia.

As classes sociais mais elevadas s&o mais significativas na Franca e no Reino Unido e
as mais baixas predominam em Portugal.

O maior nivel de rendimento das familias agricolas e nao agricolas esta nos Paises
Baixos seguido do Reino Unido, Franca e Portugal e, por fim, a Polonia. A pior
distribuicdo do rendimento esta no Reino Unido depois os Paises Baixos, Franca,
Portugal e Polonia. A dimensédo de cidade e a proximidade de areas metropolitanas séo
sinonimos de niveis de rendimento mais elevados de forma mais marcada na Franca e no
Reino Unido e em Portugal verifica-se a situacao inversa.

As familias agricolas mais numerosas sao as que obtém a maior parte do rendimento
fora da actividade agricola, ndo tendo qualquer influéncia a dimenséo e o tipo de cidade.
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Integracéo local das vendas das empresas nao agricolas

Cidades Pequenas Cidades Méedias

Agricultura
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto da Pais
Resto da U E
Forada U E
Turismo
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto da Pais
Resto da U E

Fora da U E
Peri-urbanas
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto da Pais
Resto da U E
Forada U E
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Integracao local das compras das empresas nao agricolas

Cidades Pequenas Cidades Méedias

Agricultura
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto da Pais
Resto da U E
Forada U E
Turismo
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto da Pais
Resto da U E
Forada U E
Peri-urbanas
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto da Pais
Resto da U E

Fora da U E
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Integracéao local das vendas das empresas agricolas

Cidades Pequenas Cidades Médias

Agricultura
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E

Fora da U E
Turismo
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E

Fora da U E
Peri-urbanas
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E

Fora da U E

i

MARKETOWNS ;ﬁ




Integracao local das compras das empresas agricolas

Cidades Pequenas Cidades Médias

Agricultura
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E
Forada U E
Turismo
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E
Forada U E
Peri-urbanas
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E
Forada U E
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Integracao local das compras das familias nao agricolas

Agricultura

Cidade+7km IlIL

Cidade+16km

Resto do Pais

Resto da U E

Sora da U E

frurismo

1L A

Cidade+7km lI1L

Cidade+16km

Resto do Pais

Resto da U E

“ora da U E

1L A

Peri-urbanas
Cidade+7km IlIL

Cidade+16km

Resto do Pais

Resto da U E

“ora da U E

1L A

Frequéncia

Baixa

Elevada

Baixa
Elevada
Baixa
Elevada
Baixa
Elevada
Baixa

Elevada

Baixa
Elevada
Baixa
Elevada
Baixa
Elevada
Baixa
Elevada
High

L oww

Baixa
Elevada
Baixa
Elevada
Baixa
Elevada
Baixa
Elevada
Baixa

Elevada

Cidades Pequenas

|
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f-
MARKETOWNS i&ﬁ

RWANAN




Integracao local das compras das familias agricolas

Cidades Pequenas Cidades Medias
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Frequéncia

ANgricultura
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Resto do Pais Baixa =6.6

0 >
no oM OD

oun

Elevada 1.7
Resto da U E Baixa oO.0O

Elevada oO.0
“ora da U E Baixa

00 00 KR OO
BN RO
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0Wo NO
@ 0
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Resto do Pais Baixa
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Elevada
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Integracao local do emprego das empresas nao agricolas

Cidades pequenas Cidades Medias

Agricultura
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E

Fora da U E
Turismo
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E

Fora da U E
Peri-urbanas
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E

Fora da U E
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Integracao local do emprego das empresas agricolas

Cidades Pequenas Cidades Médias

Agricultura
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E
Forada U E
Turismo
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E
Forada U E
Peri-urbanas
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E

Fora da U E
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Integracao local do emprego das familias nao agricolas

Cidades Pequenas Cidades Médias

Agricultura
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E
Forada U E
Turismo
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E
Forada U E
Peri-urbanas
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E

Fora da U E
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Integracao local do emprego das familias agricolas

Cidades Pequenas Cidades Médias

Agricultura
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E
Forada U E
Turismo
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E
Forada U E
Peri-urbanas
Cidade+7km IIL
Cidade+16km IIL A
Resto do Pais
Resto da U E

Fora da U E
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Diferencas entre paises

Franca, Paises Baixos e
Reino Unido

Portugal e Polbonia

Empresas ndo agricolas

As mais antigas e mais peqguenas
tém maior integracédo das vendas

Empresas agricolas

As mais pequenas tém maior
integracao das vendas

As areas de estudo agricolas
potenciam maior integracao das
compras

Empresas ndo agricolas
Maior integracéo em cidades
agricolas medias e maioria em
nome individual

Empresas agricolas

Maior integracéo de cidades
agricolas médias e peri-urbanas e
empresas mais diversificadas

Exploracdes mais pequenas, em
nome individual
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aracteristicas que iIntfluencram a i1ntegracao loca

compras e das vendas das empresas nao agricolas

Vendas Compras

Total

(qo]
e
o
—

Dimensao

(@p)

Sector de actividade

[HEN
N

Tipo de organizacéo

\‘

Rural/Urbana

[HEY

N° Anos em actividade

W B~ = = N O L
S O N O w O K
N = N N o o pPT
O O O O w ¥ ER
O = B O = \L
N ©O O N o - K
O O B B~ N O PT
© B W W ~ - FR
N © N N N W PO
ol

Origem do gestor




aracteristicas que uenciam a Kntegracao

compras e das vendas das empresas agricolas

Vendas Compras

N° de trabalhadores
Dimenséo
Orientacdo Produtiva
12 Geracao?

Idade do agricultor

Rendt® da agricultura

ONOI—‘I\)I\JHPT

Origem do agricultor

OO O O O o o o o UK
A O O b O O N O FR
o O b O +r +rr M O PO
A N OB~ WO N OO B

o O © r»r O r O o 1%
oo ©O B O O O O o FR
OO O P O FP W W w PO

Tipo de organizacao
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aracteristicas que uenciam a Kntegracao

compras das familias nao agricolas

Compras

WK
=
R
PO

N° de anos no local
Nivel de rendimento
Possuir viatura
Dimensao do agregado
Familia c/ ou s/ filhos
Rural/Urbana

Local do emprego

Classe social

(JOOHI-‘I-‘HOO-&N_
g B Kk B O Ul O O
O O KL N ON O W
A ON W EFP W WN
a r Wwa s~ o oN

Compras muito ou pouco

(@)

frequentes

Bens/servicos
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aracteristicas que uenciam a 1ntegracao

compras das familias agricolas

Compras

NL
UK
PT
R

N° de anos no local
Nivel de rendimento
Possuir viatura
Dimensao do agregado
Familia c/ ou s/ filhos
Rural/Urbana

Local do emprego

W Lk P 00 o o 0k

Classe social

©O OO r OO OO
O OFr OO Fr WO
O OO0 0O Fr O P,

0
1
0
0
0
0
0
0

Compras muito ou pouco

D

frequentes

w

Bens/servicos
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Factores que afectam o Consumo

Consumo Local Consumo local menos
Freguente Freguente

Residentes Urbanos Residentes Urbanos

Baixos Rendimentos Baixos Rendimentos

Local do emprego Novos residentes (+ de 5ano0s)
Cidades Agricolas e Cidades
Peri-urbanas

o
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Conclusbes mmplicacoes politicas
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Implicacdoes politicas

1.Quais sdo os sectores de actividade economica
que mals ajudam o processo de crescimento
economico pelos efeitos multiplicadores?

Servicos

Promocao de actividades intensivas em
conhecimento sao Importantes com vista ao
aumento do produto e de emprego

Agricultura é importante nas areas rurais dos
Paises Baixos, particularmente, na Polonia

o
MARKETOWNS i&ﬁ




Implicacoes politicas

2. Quals o0s sectores gue mals apolam 0 emprego
local?

Reino Unido e Franca — Bancos e Servicos
Financelros, Maquinaria e Computadores,
Agro-industrias (maiores efeiltos
multiplicadores)

Paises Baixos, Portugal e Polonia — Agro —
—-industrias e Construcao
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Implicacdoes politicas

3. No planeamento do crescimento sustentavel,
onde se deve promover o desenvolvimento: na
cidade ou nas areas rurais?

Empresas da cidade vendem mais localmente e familias da
cidade consomem tambéeém mais Qlocalmente - a cidade
favorece a 1i1nstalacdo de novas i1ndudstrias e novos
residentes.

As areas rurails promovem mails o0 desenvolvimento
enddgeno. Paises Baixos, Poldonia - sector agricola;
Reino Unido, Franca e Portugal — sector de servicos.
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Implicacoes politicas

4. Deve procurar-se i1nvestimento externo
ou promover o Investimento local?

Apesar de tudo o iInvestimento local tem
promovido mais o desenvolvimento do que
O que vem de fora.
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Implicacoes politicas

5. O0Os actores locais tém uma percepcao
correcta e realista acerca do Tfuncironamento
das economias locails?

Os agentes locals estavam bem i1nformados e
sabram bem para onde queriam 1Ir em termos de
desenvolvimento.

o
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Implicacoes politicas

6. A combinacao de 1Interesses dos
residentes e das actividades economicas
val no sentido de um desenvolvimento
econOmico sustentavel?

A analise da iIntegracao local mostra que
a 1da para o emprego combina com compras
mais frequentes o que leva a i1nstalacao
de pequeno comércio, em particular, e de
servicos em geral.
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Implicacdoes politicas

7. Qual deve ser o papel da Politica
Agricola Comum da U.E. no apoio ao
desenvolvimento rural no futuro?

A 1nvestigacao provou que a agricultura
continua a ser um sector Importante com
forte iIntegracao local, nomeadamente, na
Poldnia mas também em Portugal, Franca e
Paises Baixos.
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Implicacoes politicas

8. Sao as pequenas e médias cidades um
espaco apropriado para a promocao de
iniciativas de desenvolvimento rural e
em caso afirmativo qual o tipo de cidade
e de areas?

Comparativamente as cidades peri-urbanas
e turisticas, as agricolas sao as dque
nor promovem o desenvolvimento rural.
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Conclusoes

As politicas que melhor servem o desenvolvimento de
peguenas e médias cidades devem:

Centrar-se em cidades médias e agricolas;

Promover 0S  servicos, em particular Bancos e
Financeiros, bem como, a Construcdo as Agro-industrias;

Promover a i1nstalacdao de residentes e de actividades

econdmicas nas areas urbanas, nao decorando o mundo
rural; e,

Incentivar e apoilar os iInvestidores locals.

o
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Muito Obrigado pela atencao

Para mais Informacoes Por favor
consultem o site

www . utad.pt/~des/mt
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